FIRMENPORTRAT

MIT DER ERSTMALS IN DEUTSCHLAND auf der
Inhorgenta Europe présentierten Breuning
Brand Collection setzt die Pforzheimer Firma
Breuning verstarkt auf den Markengedanken.
GZ Redakteur Axel Henselder sprach mit
Marcus Breuning, Inhaber und Geschéftsfiih-
rer des Traditionshauses, {iber die neue Stra-
tegie und die weiteren Pléne.

GZ: Breuning setzt auf das Prinzip Marke als Er-
folgsfaktor. Was sind die Uberlegungen fiir die
Strategie?

Breuning
setzt auf das Prinzip Marke

Die Breuning Brand Collection ist die Weiter-
entwicklung der Marke Breuning in den USA
und England. Hier haben wir aufgrund unse-
rer Markenstrategie wegweisende Erfolge er-
zielt. Breuning stehtin diesen Landern fiir her-
ausragende Qualitdt und einzigartiges Design.
Mit dem in den Exportmérkten sowie der Pra-
senz auf internationalen Flughéfen in Duty
Free Geschéften erworbenen Know-how wer-
den wir nun mit dem Markengedanken den
europdischen Markt erobern. Mit der neuen
Breuning Markenkollektion sind wir auf den
Messen in Miinchen und Basel sowie den dar-
auf folgenden Internationalen Messen pra-
sent.

GZ: Wie manifestiert sich der Markengedanke in
der neuen Kollektion?

BREUNING: Nun, zunédchst haben wir unsere
klassischen Sortimente um die Breuning Mar-

MARCUS BREUNING: Die Marke ist zu einem wichtigen Bestandteil =~ kenkollektion erweitert. Die klassischen Breuning Produktlinien und
fiir den Markterfolg bei Schmuck geworden. Eine Marke verspricht ~ Kollektionen haben wir wie in jedem Jahr mit {iber 1 000 neuen
den Endverbrauchern Verlésslichkeit, Glaubwiirdigkeit und Qualitdt. ~ Schmuckdesigns gestaltet. Die klassischen Produktlinien richten sich
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an die unterschiedlichsten Zielgruppen in den unterschiedlichsten
Weltmaérkten mit den verschiedensten Kulturen. Fiir sehr viele Pro-
duktlinien haben wir zudem eigene Displays und Werbemittel ge-
staltet. Markenkern von Breuning sind die herausragende Qualitét
und das unverwechselbare Design mit ,Liebe zum Detail“, was u.a.
ein wichtiger Claim unserer Webebotschaften ist.

GZ: Wie unterscheidet sich die Breuning Markenkollektion von den klas-
sischen Breuning Produktlinien?

BREUNING: Der Endverbraucher kann das Label auf den ersten Blick
erkennen. An jedem Schmuckstiick der Kollektion ist eine bewegli-
che, kleine Kugel als Markenzeichen an einer feinen Ose montiert. In
die Kugel ist unser Logo eingraviert. Die scheinbar schwerelos an je-
dem Schmuckstiick angelotete Kugel symbolisiert die Ausgeglichen-
heit und Harmonie des Breuning Designs und signalisiert den indi-
viduellen Geschmack seiner Trégerin.

GZ: Welche Mafsnahmen sind fiir die Endkonsumentenansprache vor-
gesehen?

BREUNING: Gewiss, eine Marke muss nachhaltig kommuniziert wer-
den. Daher werden wir unsere Handelpartner und den Fachhandel
bzw. die Verkaufsférderung mit Anzeigen in namhaften Publikums-
zeitschriften im Bereich Mode und Accessoires unterstiitzen. Zudem
bieten wir fiir den einheitlichen Markenauftritt ein Displaysystem fiir
die unterschiedlichsten Schaufenster- und Vitrinengréen an. Be-
sonders attraktiv, das ergaben erste Tests, ist unsere Display-Modul-
16sung mit einem kleinen Flachbildschirm. Mit Schmuckaufnahmen
aus der Breuning Markenkollektion werden hier Details eindrucks-
voll in Szene gesetzt. Zudem bieten wir unseren Handelspartnern

und Fachhéndlern in mehrfacher Hinsicht individualisierbare Kata-
loge an. Hier kann sich der Fachhandel nicht nur mit Firmenein-
druck, sondern auch redaktionell mit einem eigenen Vorwort und
Textbausteinen einen eigenen und zielgruppengerechten Auftritt zu-
sammenstellen. Anstelle von einfachen Postern haben wir Banner
mit feinen Seideneffekten im Programm, auf denen die Breuning
Markenprodukte in Szene gesetzt werden. Zudem unterstiitzen wir
unsere Handel- und Vertriebspartner bei der regionalen Pressearbeit
mit Textbausteinen und Foto-CDs. Anzeigenvorlagen fiir Inserate in
denregionalen Medien runden das Paket ab. Damit stellen wir sicher,
dass der Markenauftritt auch einheitlich ist — ein wesentliches Ele-
ment des so genannten Brand Building. Denn der Kunde sollte die
Marke am POS auch auf Anhieb wieder erkennen.

GZ: Vielen Dank fiir das interessante Gesprdch.
www.breuning.de
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