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Mit einem Feuerwerk an neuen Designs,
neuen Kollektionen und neuen Vermark-
tungsideen stellt das Pforzheimer Tra-
ditionshaus Breuning auf der inhorgenta
europe 2007 Miinchen vor. Hier zeigen
wir einen kleinen Ausschnitt des vielfalti-

gen Programms an Neuheiten.
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as Haus Breuning prasentiert auch in diesem Jahr
wieder unverkennbare und neue Trauring-Designs.
»Wir sind mit unseren Kollektionen und Systemboxen
in samtlichen Preislagen exzellent aufgestellts, erklart
Patric Gettmann, Vertriebsleiter des Traditionshauses
aus Pforzheim. Hoch entwickelte Produktionsverfah-
ren lassen die ausgefallensten Designs mit interes-
santen Details Wirklichkeit werden. Die Vielfaltigkeit der Gestaltungs-
maoglichkeiten charakterisiert die aktuellen Trauring-Systeme des
Schmuckproduzenten. Dariiber hinaus wird wahrend der Messe die neue
Kollektion »Trauringe mit passendem Schmuck« (siehe U.J.S. Januar
2007) prasentiert. Ein neuer Look, Trauring-Design in Harmonie mit
den passenden Armreifen, Anhdngern und elegantem Ohrschmuck.
Die fein abgestimmte Kollektion entfaltet ihre individuelle Ausstrahlung
im Detail, ein Blick auf die neuen Schmucksets lohnt auf alle Falle.
Aber auch die klassischen Schmuck-Produktlinien und Kollektionen
entfalten mit neuem Esprit ihren Charme. Facettenreich, klar, dsthetisch
und abseits von kurlebigen Modetrends setzen die Stiicke Akzente. Die
Modetrends iberdauernden Designs bestechen durch ihre Leichtigkeit
und Ausstrahlung. Ob filigran geschwungene Formen oder klare niichter-
ne Linienflihrung, Breuning hat fiir alle Zielgruppen ein breit gefacher-
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Mit einem Feuerwerk an neuen Trauringdesigns
wartet Schmuckhersteller Breuning in Miinchen auf.

tes Angebot entwickelt. Feine Zuchtperlen in Kom-
bination mit Gold und Brillanten sind ein High-
light in der klassischen Kollektion des Hauses.

Der Pforzheimer Schmuckproduzent zeigt
jetzt auch als Schmuckmarke Flagge. Der Fach-
besucher erlebt auf der inhorgenta europe die
Premiere der »Breuning Brand Collections, eine
Weiterentwicklung der erfolgreichen »Breuning«-
Markenkollektionen in USA und England. Die
Schmucksets begeistern durch unverwechselba-
re Stilelemente und starke Ausstrahlung. Das
»Breuning Label« ist auf den ersten Blick zu er-
kennen. An jedem Schmuckstiick haben die
Designer des Herstellers eine bewegliche kleine
Goldkugel als Markenzeichen an einer feinen
Ose integriert. Die scheinbar schwerelos an je-
dem Schmuckstiick angeldtete Kugel symboli-
siert die Ausgeglichenheit und Harmonie des
Breuning-Designs und dokumentiert den indivi-
duellen und ausgeglichenen Geschmack seiner
Tragerin. @
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Im Bereich der klassi-
schen Schmuck-Kol-
lektionen hat Breun-
ing vielfaltige Neu-
heiten im Programm.
Hier aktuelle Schmuck-
sets mit Zuchtperlen
und Brillanten.

Premiere auf der
inhorgenta europe
2007: Die »Breuning
Brand Collection«

ist die erste Marken-
schmuckkollektion,
die der Pforzheimer
Hersteller im deut-
schen Markt lanciert.
Die kleine Goldkugel
mit dem Breuning-
Schriftzug ist das
Markenzeichen, das
die Designer spiele-
risch in die Kollektio-
nen integriert haben.
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